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Programma 

 

 

• Cijfers op hoofdlijnen 

• Pioenen kwaliteitscompetitie 

• (Promotie)Campagne Pioen 

• PurE seasonal flowers en Pioen 
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2015 in cijfers 
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Het jaar in 2en gedeeld 

periode stuks prijs 

Week 1 t/m 26 68,3 miljoen stuks € 0,49 

Week 27 t/m 53 15,8 miljoen stuks € 0,36 

Totaal 2015 84,1 miljoen stuks € 0,46 
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2014: 69,5 miljoen stuks voor € 0,49 



Vraag aan u 

Hoeveel Pioenen worden er werkelijk geoogst  (verhandeld) in Nederland? 

 

• Tussen de 90 en 100 miljoen stelen 

• Tussen de 100 en 110 miljoen stelen 

• Meer dan 110 miljoen stelen 
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Pioenen  Kwaliteitscompetitie  

• 5 jaar op rij: 2011-2015 

• Opgezet om inzicht en verbetering te krijgen in bloemopening van 
pioenen. Om daarmee uiteindelijk tevreden (blije) klanten te krijgen 

• Ruim 100 producten (productcodes) getest in 1 of meerdere jaren 

• Van 24 soorten zijn 100 of meer stelen getest in 3-5 jaren 

• Top 3 (aantal geteste stelen): 
– Sarah Bernhardt 
– Duchesse de Nemours 
– Red Charm 
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Top 24 (100 of meer stelen getest in 3-5 jaren) 
 

• 5 soorten met een gemiddelde 
houdbaarheid van 5,3-6,9 dagen 

• Wel gemiddeld 86-100% 
bloemopening (stadium 4 of 5) 

• 8 soorten met gemiddelde 
houdbaarheid van 7,9-10,6 dagen 

• Deze hebben een bloemopening van 
slechts 50-81% (stadium 4 of 5) 
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4 dagen 5 dagen 



Top 24 (100 of meer stelen getest in 3-5 jaren) 
 

• Overige 11 soorten hebben én  
gemiddelde houdbaarheid 7+ dagen 
   én  
bloemopening 90-100% (stadium 4/5) 
 

• Kanttekening: 
Naast soort hebben ook kweker, weer 
en keten invloed op deze prestaties. 
Soort ≠ garantie op succes 
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Top 3 – houdbaarheid en bloemopening 
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Vraag aan u 

Denkt u dat het open komen van de pioenroos op de vaas  uiteindelijk 
negatieve invloed gaat hebben op de consumentenaankopen? 

 

• JA 

• NEE 
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Mogelijke vervolg stappen?  
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Dit kan je zelf doen (gratis): 

• Niet te rauw snijden 

• In gesprek gaan met je klant 

– Gebruik de kennis die er al is 

 

 

Dit zouden we collectief kunnen doen (vraagt budget): 

• Controle door kwaliteitsadvies met rapportage (individueel of als groep) 

• Communicatiecampagne richting keten (export/groothandel, bloemist 

en/of consument) 

• Consumentenonderzoek 

– Wil de consument  lange houdbaarheid of juist 100% bloei of een  

 combinatie van beide? 

• …. Suggesties? 



Campagne  
Pioen 2015 
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 Campagne Pioenweken 2015 (voor de derde keer) 
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Doelstelling 

Primair 

Het stimuleren van de afzet van Pioenen en andere sierteeltproducten 
via Mijn Bloemisten.   

 

Secundair 

• Mijn Bloemisten mogelijkheden bieden voor lokale promoties, met als beoogd resultaat meer 
lokale verkopen.  

• Het bieden van een onderscheidend assortiment Pioenen (inclusief goede informatie en content 
t.b.v. storytelling) 
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Wat is er allemaal gedaan? 
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Koffietijd vrijdag 9 mei 

17 15-1-

2016 

Bloemensponsoring door  

My Peony en  

summerflowers.nl 



Demonstratie Pyramide in Naaldwijk 

Organisatie:  

Pyramide Naaldwijk in samenwerking met FloraHolland  (PurE seasonal flowers) 

 

Bloemenpromotie: 

• My Peony 

• FleuraMetz 

• Sarah Dikker (demonstratie) 

• Henk vd Berg (kennishebber)  
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Resultaat: 
• Ongeveer 50 bloemisten 

• Facebook 

• persaandacht 



Inspiratie voor bloemist 
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Informatie voor de Bloemist 
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Informatie en inspiratie voor groothandel en Bloemist 
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Assortimentsposter 
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Advies en ondersteuning 30 mei 

• Verkoop actie bij Bloemist 

• Ondersteuning met consumenteninformatie (PurE) 

• Kweker op de winkelvloer 

• Productondersteuning ( My Peony en enkele andere kwekers) 

Doel: 

• Meer verkoop 

• Aandacht voor Pioen bij consument 

• Kennis ophalen bij de consument 

• Kennis overbrengen bij de consument 
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Acties en aandacht in de bloemenwinkel 
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Kennis delen 
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Inspiratie bij bloemist 
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Informatie voor de consument  
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Resultaten bij bloemisten 

• 20% meer omzet 

• 20 tot 30% meer klanten 

• Ook de weken na 30 mei meer verkoop 

• Veel geleerd (kweker, bloemist en consument) 

• Consument wil geld geven voor mooie producten 

• Veel aandacht op social media en lokale pers 

• Vakpers (bloem en blad en bloemisterij) 
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 Resultaten in cijfers; aanvoer t/m week 26 
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 Resultaten; Omzet aandeel Pioen laatste 4 jaar 
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 Resultaten; Omzetaandeel Pioen per week NL 
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Campagne weken Pioen 2016 

• De Bloemenagenda heeft Pioen centraal staan in week 20, 21 en 22  (9 mei t/m 29 mei) 

 

Speciale dagen; 

• Moederdag 8 mei 

• Pinksteren 15 mei 

• Franse Moederdag 29 mei 

 

Wie heeft er een goed campagne idee? 
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 Vraag bloemisten (onderdeel van de Campagne) 

9 bloemisten in de Achterhoek  en nog een Bloemist in het oosten van het land (omgeving 
Tubbergen) willen graag samen met kwekers een Pioenweekend organiseren.  

In totaal dus minimaal 10 kwekers 

Voorwaarde: kweker op de winkelvloer op een zaterdag tussen half mei en half juni 

 

Wie heeft interesse? 

 

Graag aanmelden bij: gerardgardien@floraholland.nl 
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PurE seasonal 

flowers 

  2016 en verder 



PurE seasonal flowers 

Vraag aan u 

• Wie heeft magazine 365dagen bloemen ontvangen en gelezen? 

• Vindt u dat we op deze manier de bloemist kunnen inspireren en informeren 
over seizoensbloemen? 

  



PurE seasonal flowers, wat doen we…. 

• Wij brengen elk seizoen nieuws over het brede en diep assortiment 
seizoensbloemen (120 productgroepen) dit doen we 365 dagen per jaar. 

• Onze verhalen zijn beschikbaar voor iedereen. Waarmee we in staat zijn onze      
doelgroep mee te nemen. 

• Wij willen het bereik van onze verhalen vergroten, door samen te werken met 
partners  

    en de hulp van U hebben we keihard nodig.  



Magazine ‘365 dagen bloemen’ 

Herfst:  september 2015 

Winter:  1e week november 2015 

Ook voor de retail 
 DEKAMARKT  

 gebruikt magazine voor inspiratie voor hun boeketten 
 
 Traditioneel volgen inkopers van supermarkten de   trends, 
 die zij bij bloemisten zien.  

 

 

 



 Lente magazine ‘365 dagen bloemen’  

Verschijnt: 3e week januari 2016 

Oplage: ruim 30.000 in 4 talen 

 

• Elke maand Nieuwsbrief naar ruim 500 bloemisten 

• Elke 3 weken online Advertenties voor bloemisten  (3.300) 
en handelaren in NL (20.000 views) 

• Download fotografie en teksten (ca +25 per week) 



 Planning magazine ‘365 dagen bloemen’ 
 2016 

 

• Zomer;   begin april (voor Pioen seizoen) 

• Herfst;   eind augustus 

• Winter;  begin november  

 



 Nog enkele tips! 

1. Deel het magazine met jouw klant! 

Bedenk hoeveel mensen je bereikt via je eigen bedrijfspagina 
én hoeveel mensen je bereikt door slim gebruik te maken van 
PurE seasonal flowers: met meer dan 9.000 likes en een bereik 
van 20.000 mensen 

2. Download het magazine en deel dit met jouw klanten! 

3. Maak slim gebruik van de kant-en-klare content van oa Pioen 

4. Vraag extra magazines aan voor uw klanten 

 

 



 En kijk eens op……. 

www.pureseasonalflowers.nl 
en 

www.facebook.com/pureseasonalflowers 

 

 
 

 



 Save the Date 

• Woensdag 11 mei 2016 vanaf ongeveer 15.00 uur 

• Locatie de Keukenhof 

• Stemming voor vervolgplan PurE seasonal flowers 2017-2019 

• Bijdrage kwekers 0,06% ( € 60,00 per €100.000,00 omzet) 

 

Vraag aan u 

• Komt u ook? 

• Bent u van plan om te gaan stemmen? 
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DANK VOOR UW AANDACHT 


